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Les performances du Rayon Brand Froid p3 cam arrété au 28 mars 2021) / P3 (cumul mobile A - 2)
Evolution des ventes des surgelés et des glaces tous circuits GSA (HM + SM + EDMP + DRIVE + PROXD)
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Marques nationales -83% 20,6 % 3,6 % 175 % 94 % 9.6 %
MDD -157 % 143 % -17% 136 % 74 % 11,8 %
PdM MDD 50,7 51,8 478
Evol. PdM MDD -21 -13 -13 -0,8 -05 0,5
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en valeur surgelés sucrés ]’ R > ke © <
Glaces a partager 84,2 % 82 % 79 % -15,6 % -87% -19,6%
Glaces en vrac 22,6 % 25,0 % 170 % 189 % 10,4 % 6,8%
Glaces individuelles 14,0 % 301 % 14,0 % 229 % 12,0 % 8,8%
Glaces fin d'année -98% 101,4% -37% 44,4 % -09% 9,5%
Desserts et patisseries 336 % 323 % 16,2 % 232 % 12,5 % 13,3%
Evolution ventes
en valeur surgelés salés
Poissons -331% 9,2 % -11,5 % 132 % 70 % 12,5 %
Fruits de mer 20,2 % 34,1 % 18,8 % 223 % 16,8 % 151%
Pizzas -221% -1,8% -6,7% 29 % 09 % 1,0 %
Entrées 70 % 19,6 % 71% 114 % 70 % 75 %
Légumes -196 % 169 % -26% 159 % 6,6 % 134 %
Plats cuisinés -176 % 6,4 % -4,0% 83 % 39 % 58 %
Sauces et herbes -20% 16,8 % 113 % 175 % 112 % 114 %
Viandes -249 % 197 % -19% 203 % 10,2 % 16,7%
Pommes de terre -55% 217 % 5,2 % 194 % 84 % 16,2%
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Evolution ventes SN NS SEERN
en valeur x & il
P3 mars (vs P3 2020) -12,2 % 195% | -171%
P3 mars (vs P3 2019) 174 % 287% | 151%
Dernier trimestre O 8 O/ 14.8 % -13 %
aP32020 © 70 e i
Dernier trimestre 154 o/ 212 % 145 %
aP32019 /0 e =7
Cumul annuel mobile 84 % 109% | 76%
Cumul mobile A -2 10,7 % 82% | 1,6%
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Evolution ventes S N2 \)ds‘z’ N
en volume x S ©
P3 mars (vs P3 2020) -164 % 179% | -195%
P3 mars (vs P3 2019) 114 % 235% | 10%
Dernier trimestre o) 8 ) 8
3 P3 2020 -21% 149 % 36 %
Dernier trimestre 111 o/ 191 % 10.4 %
aP32019 i+ /0 - i
Cumul annuel mobile 6 % 96 % | 52%
Cumul mobile A -2 8 9% 72% | 82%
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Evolution ventes O\ \Sf\}d\‘z’ N2 NS
en unités x S ©
P3 mars (vs P3 2020) - ° 169% | -162%
70
P3 mars (vs P3 2019) 14.8 % 253% | 127%
Dernier trimestre
a P3 2020 08% | 1Be% | -11%
Dernier trimestre 13 7 (y 201 % 127 %
aP32019 /70 -7 e
Cumul annuel mobile 79 % 107% | 69%
Cumul mobile A -2 93 % 77 % 99 %
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BAROMETRE IRI-LMDS
Un comparatif a la fois
sur 2020 et 2019

Sur la P3 2021, les ventes sont
logiquement en net repli par rapport

a mars dernier, qui marquait le début
du premier confinement. Mais en
comparaison avec 2019, la progression
du marché est flagrante.

aintenant, on rentre dansle dur, sachant queles pre-

miers effets de 1a pandémie se font faits ressentir a

partir de mars 2020, date de I’instauration du pre-

mier confinement. Donc forcément, cela chute sen-
siblement si on compare les résultats de la P3 sur 2021 par rap-
portacelledel’année derniére. C’est pourquoi notre partenaire
IRI nous donne ici (et au moins jusqu’en fin d’année) les évo-
lutions a 1a fois en cumul annuel mobile (vs 2020) mais égale-
ment A 2 ans (vs 2019). Compte tenu du fait que 'année 2020
a été une année atypique en termes de conso sur les surgelés,
cette double analyse permet de mieux appréhender les gains
réels du marché.

Une poussee indeniable sur le long terme

Etces gainssont flagrants par rapport  2019. Ainsi, en mars 2021,
le surgelé salé baisse certes de 17 % en valeur vs mars 2020, mais
grimpe de 15 % par rapport ala méme période en 2019. Constat
assez voisin coté volumes, avec une baisse de 19 % vs mars 2020,
mais une hausse de 10 % en comparaison avec 2019. Dans le
détail, a Pexception des pizzas, toutes les catégories du salé
présentent de fortes progressions entre la P3 2019 et celle de
cette année, avec une mention spéciale pour les fruits de mers,
qui affichent un historique + 34 % en valeur vs mars 2019 (soit
+15 % en cumul annuel des ventes sur 2 ans).

Quantaux glaces, servies par une météo favorable, elles confir-
ment leur trés bonne entame de ’année 2021. Le surgelé sucré
progresseainsi de 15 % en valeur comme en volume sur ce premier
trimestre par rapport ala méme période de’année précédente.

Grille de lecture :

P3 mars: I'évolution sur la période en comparaison avec la période de I'année derniére
(vs P3 2020) et celle de I'année précédente (vs P3 2019).

Dernier trimestre : I'évolution sur les trois derniers mois en comparaison avec les trois
mémes périodes sur I'année derniére (Dernier trimestre a P3 2020) et celle de I'année
précédente (Dernier trimestre a P3 2019).

Cumul annuel mobile (CAM): I'évolution sur une année mobile arrétée ici a la P3 2021,
par rapport a 2020 (CAM) et 2019 (CAM A - 2)
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