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Les performances du Rayon Brand Froid ps cAM arrété au 30 mai 2021) / P5 (cumul mobile A - 2)
Evolution des ventes des surgelés et des glaces tous circuits GSA (HM + SM + EDMP + DRIVE + PROXI)
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Evolution ventes (9& (,,6‘ L FP & &
en valeur ) ] N > ) )
Marques nationales -93 % 18,0 % -75% 179 % 4.4 % 10,1 %
MDD -103 % 119 % -129 % 131% 1,5 % 101 %
PdM MDD 454 483 476
Evol. PdM MDD -03 -13 -15 -1,0 -07 0,0
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Evolution ventes o,& %6‘ L FP & &
en valeur surgelés sucrés R ] > ke © <
Glaces a partager -31,6 % -123 % 4,8 % -211% -90% -20.8%
Glaces en vrac -241% 131 % -6,6% 174 % 1,6 % 8,5%
Glaces individuelles -28,8 % 143 % -165% 233% -18% 10,5 %
Glaces fin d'année -249 % 1673 % -211% 85,7 % -13% 95 %
Desserts et patisseries -6,5% 18,2 % 77 % 20,6 % 81% 117 %
Evolution ventes
en valeur surgelés salés
Poissons -1L,0% 9,5 % -25,0 % 101 % -14 % 97 %
Fruits de mer -6,6% 189 % -01% 19,6 % 11,7 % 12,8 %
Pizzas 17 % 10,5 % -111% 2,6 % -0,6% 0,8%
Entrées 2,5% 137 % 31% 11,0 % 6,3 % 6,0%
Légumes 37% 134 % -99 % 152 % 4,0 % 123 %
Plats cuisinés 5,3 % 158 % -55% 119 % 2,8 % 6,1%
Sauces et herbes -88% 8,6 % -8,6% 126 % 51% 9,0 %
Viandes -02% 17,6 % -139 % 18,8 % 5,6 % 152 %
Pommes de terre 80 % 249 % 1,6 % 20,1% 76 % 15,5 %
(%) : dont fruits
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en valeur x 9 ?
P5 mai (vs P5 2020) -98% |-265%| 03%
P5 mai (vs P5 2019) 15,1 % 141% | 156%
Dernier trimestre o) ® o
aP5 2020 -102% | -120% | -96%
Dernier trimestre o) 208% | 14.0 %
aP5 2019 156 % A Bkt
Cumul annuel mobile 30 % -04% | 43%
Cumul mobile A -2 10,1 % 95% | 103%
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Evolution ventes P ¥ NSNS A
en volume x & ©
P5 mai (vs P5 2020 -83% |-292% | -08%
P5 mai (vs P5 2019) 12,2 % 103% | 128 %
Dernier trimestre 0 - -
3 P5 2020 -113% | -147% |-106%
Dernier trimestre 0 159 % 111 %
aP52019 118 % 7 -
Cumul annuel mobile 14 % -21% | 22%
Cumul mobile A -2 /5% 7% | 74%
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Evolution ventes < RSN N
en unités x9 o e
P5 mai (vs P5 2020 -103% |-286%| 08%
P5 mai (vs P5 2019) 144 % 123% | 153%
Dernier trimestre 959 144 % 79 o
aP52020 YR Y || A | T
Dernier trimestre 14 8 % 189 % 135 %
aP5 2019 © 70 7 =
Cumul annuel mobile 2.7 % -15% | 43%
Cumul mobile A -2 93 % 88% | 94%
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BAROMETRE IR'IJ-LMDS P5 2021
Des signes toujours
positifs en mai pour le salé

Sur la P5 2021, si les glaces font les
frais d'une météo capricieuse, les
ventes de surgelé salé restent tres
bien orientées en comparaison avec
mai 2019. De bon augure pour la suite.

ebarométre IRI- Le Monde du Surgelé présente un bilan
L des ventes de surgelés en circuits HM + SM + EDMP

+ PROXI + DRIVE arrété cette fois au 30 mai 2021. Si on
compare ces ventes par rapport a celle de mai 2020, durant
laquelle s’est cloturé le premier confinement, le surgelé salé
fait mieux que résister, en affichant méme une légére pro-
gression de son chiffre d’affaires (+ 0,3 %) pour des volumes
en retrait de 0,8 %. Mais surtout, si on compare cette fois ces
performances avec mai 2019, 0n commence 2 pouvoir se faire
une idée plus précise des gains réels du marché, qui s’affir-
ment trés nettement sur le salé.
Ainsi, en mai 2021, les ventes valeur du surgelé salé font un
bond en avant de 15 % vs celles de mai 2019, pour des volumes
en hausse de 13 %. Si on raisonne cette fois en cumul annuel
mobile des ventes, le chiffre d’affaires progresse de 10 % et les
volumes se bonifient de 7 % vs 2019.

La pomme de terre, nouvelle star

du Grand Froid

Toujours sur le salé, mention spéciale pourla catégorie des pro-
duits de pommes de terre, dontles ventes progressent en valeur
de 8 % par rapporta mai 2020, et presque+25 % vs mai 2019. Plus
généralement, toutes les catégories du salé, al’exception notoire
tout de méme des pizzas, ont gagné du terrain sur deux ans.
Du c6té des glaces, aprés un début d’année démarré en fan-
fare, les ventes subissent les effets d’une météo qui s’est forte-
ment dégradée entre avril et mai. En conséquence, les ventes
reculent trés sensiblement sur la période, toutes familles de
produits confondues, avec donc un cumul annuel mobile du
CA comme des volumes qui bascule Iégérement dans en néga-
tif (mais reste bien orienté par rapport a 2019).

Rappel grille de lecture :

P5 mai: I'évolution sur la période en comparaison avec la période de I'année derniére (vs
P5 2020) et celle de I'année précédente (vs P5 2019).

Dernier trimestre : I'évolution sur les trois derniers mois en comparaison avec les trois
mémes périodes sur I'année derniére (Dernier trimestre a P5 2020) et celle de I'année
précédente (Dernier trimestre a P5 2019).

Cumul annuel mobile (CAM) : I'évolution sur une année mobile arrétée ici a la P5 2021,
par rapport a 2020 et 2019 (cumul annuel mobile A - 2)
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