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L e barometre

Les performances du Rayon Brand Froid po (cAm du 05/10/2020 au 03/10/2021) / P9(CAM A - 2)
Evolution des ventes des surgelés et des glaces tous circuits GSA (HM + SM + EDMP + DRIVE + PROXD)
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Growth delivered.
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Evolution ventes AR FP & SR FP &
en valeur N o o < o >
Marques nationales 4,8 % -15% 30 % 18,1 % 80 % 10,8 %
MDD -22% -47 % -14% 23% 0,0 % 8,0 %
PdM MDD 46,2 425 472
Evol. PdM MDD -17 -0,8 -11 -3,6 -19 -0,6
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en valeur surgelés sucrés S > () Q ?
Glaces a partager -25% -164 % -10,0 % -25% =204 % -225%
Glaces en vrac 11% -139% -4,0% 209 % -4,0% 2.8 %
Glaces individuelles 13,8 % -75% -25% 391 % 22 % 76 %
Glaces fin d'année 830 % 59,6 % -11% 128,0 % 130,8 % 99 %
Desserts et patisseries” 9,0 % 81% 74 % 174 % 172 % 153 %
Evolution ventes
en valeur surgelés salés
Poissons -78% -51% -61% 0,6 % 2,5% 83 %
Fruits de mer -11% -79 % 53 % 78 % 11% 10,7 %
Pizzas -16% -14% -16% -1,0% 04 % 23%
Entrées 37 % 6,7 % 59 % 9,0 % 10,4 % 72 %
Légumes -6,6% -09 % 09 % -12% 5,6 % 115 %
Plats cuisinés -38% 1,6 % 1,8 % -49 % 36 % 74 %
Sauces et herbes -55% -41% 25% -30% -39 % 73 %
Viandes 1,5% 19 % 32 % 95 % 10,0 % 157 %
Pommes de terre 4,6 % 74 % 69 % 101 % 12,8 % 15,8 %

(*) : dont fruits
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LE RAYON
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Evolution ventes QR PP O
en valeur S D N\
Total (surgelés + glaces) 14 % -29% | 08%
Le surgelé sucré 10,1 % -84% | -21%
Le surgelé salé -14 % 0,7 % 19 %
Evolution ventes
en volume
Total (surgelés + glaces) -0,8 % -38% | -08%
Le surgelé sucré 83 % -112% | -45%
Le surgelé salé -2.6% -0,7% | stable
Evolution ventes
en unités
Total (surgelés + glaces) 12 % -38% | 04%
Le surgelé sucré 96 % -101% | -37%
Le surgelé salé -15% 04% | 20%
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Evolution ventes SR XL P
en valeur N > N
Total (surgelés + glaces) 10,2 % 44% | 95%
Le surgelé sucré 321% 13% | 67%
Le surgelé salé 40 % 65% | 105%
Evolution ventes
en volume
Total (surgelés + glaces) 37 % 11% | 65%
Le surgelé sucré 284 % -33% | 29%
Le surgelé salé -05% 29% | 74%
Evolution ventes
en unités
Total (surgelés + glaces) 88 % 30% | 85%
Le surgelé sucré 311 % -14% | 50%
Le surgelé salé 2.6 % 59% | 97%
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BAROMETRE IRI-LMDS

+ 10 % de gain de CA
en deux ans pour

le surgelé salé

Surla P9 2021, le CA des ventes de surgelé salé progresse
d’environ 2 % sur un an. Mais en comparaison avec 2019,
1a croissance se maintient au-dessus des 10 %.

Le barometre IRI - Le Monde du Surgelé présente un bilan
des ventes de surgelés en circuits HM + SM + EDMP + PROXI
+ DRIVE arrété cette fois au 03 octobre 2021. Les résultats
laissent entrevoir un léger repli des ventes de surgelé salé sur
septembre, en comparaison avecla rentrée de ’année derniere
(rappelons qu’alors se profilait déja le spectre d’un nouveau
confinement). Pour autant, le cumul annuel mobile des ventes
demeure dans le positif, en valeur (+1,9%) alors que le nombre
d’unités de ventes augmente de 2 % (les volumes sont pour
leur part quasi-stables). Et si on compare cette fois les ventes
sur deux ans, le bilan est nettement plus flatteur, avec un sur-
gelé salé se bonifiant de + 10,1 % en valeur et presque autant
en nombre d’unités conso vendues, pour des volumes en pro-
gression de 7,7 %. Les gains réels engendrés depuis la crise du
Covid, sur le salé, continuent, du moins pour le moment, a
tenir sur le long terme.

De leur coté, aprés une période estivale fortement impactée
par la météo et les rappels de références en pagaille (oxyde
d’éthyléne), les glaces signent une rentrée plus musclée : +
10 % de mieux qu’en septembre 2020 (pour le CA comme pour
les UVC), mais insuffisant pour combler le creux engendré
sur la période estivale.

La pomme de terre et les entrees

gardent |la patate

Surlesalé, aurisque de se répéter, on retiendrala dynamique
constante des produits de pommes de terre, dont les ventes
continuent de se bonifier contre vents et marée : le segment
se valorise encore + 7 % en CAM vs 2020 (année Covid) et +
16 % sur deux ans. Dans une moindre mesure, les entrées
continuent a bien se comporter, avec des ventes grimpant de
7 % sur deux ans. Plus généralement, on retiendra, que tous
les segments du surgelé salé demeurent dans le positif sur
deux ans.®

Rappel grille de lecture:

P9 septembre : I'évolution sur la période en comparaison avec la période de I'année
derniére (vs P9 2020) et celle de I'année précédente (vs P9 2019).

Dernier trimestre : I'évolution sur les trois derniers mois en comparaison avec les trois
mémes périodes sur I'année derniére (Dernier trimestre a P9 2020) et celle de I'année
précédente (Dernier trimestre a P9 2019).

Cumul annuel mobile (CAM) : ['évolution sur une année mobile arrétée ici a la P9 2021,
par rapport a 2020 et 2019 (cumul annuel mobile A - 2)

© Le Monde du Surgelé - 2021

MDS227-baro.indd 7

05/11/2021 15:04



